








En cualquier caso, esperamos que la siguiente lista de posibles módulos les sirva de inspiración:

	 Pedir a un político u otra personalidad importante que tome parte en las actividades o al menos inaugure o clausure 	
	 formalmente el evento.
	 Pedir a uno de los expertos que pronuncie un corto e inspirador discurso introductorio.
	 Ofrecer algún tipo de preludio o interludio cultural: una corta obra teatral, un acto musical o un número de danza.
	 Armar una exhibición fotográfica o de otro tipo para ser mostrada en el lugar.
	 Organizar una discusión de panel sobre los resultados del Día de Acción.
	 Concluir el día en un ambiente relajado, con una barbacoa o en torno a una fogata.
	 Presentar algunos de los resultados preliminares del Día de Acción en una cena de gala.
	 Convocar a una conferencia de prensa antes del Día de Acción, al finalizar el mismo o en los días siguientes.
	 Publicar un boletín o un blog en Internet sobre los preparativos para el Día de Acción.
	 Usar las fotos tomadas durante el Día de Acción para una exhibición de afiches en algún otro lugar, 
	 por ejemplo la ciudad capital.
	 Producir clips de video sobre el Día de Acción y colocarlos en Internet.
	 Integrar el Día de Acción en un evento de mayor envergadura, como un festival o una semana temática.
	 Organizar un simposio, tal vez en la capital, para analizar y discutir los resultados del Día de Acción ante una 
	 audiencia más amplia.

Para mayor inspiración y otras ideas, recomendamos explorar la página web www.biodiversity-day.info que ofrece una do-
cumentación amplia sobre la organización de los Días de Acción anteriores en diferentes países.

ACTIVIdades
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Lista de control 6: Planes y preparativos para el Día de Acción

Organización general
	 Fijar la fecha definitiva y determinar el tiempo asignado, con hora de inicio y de cierre.
	 Decidir cómo se harán la inauguración y clausura formales del Día de Acción.
	 Decidir sobre eventuales actividades especiales a incluir en el Día de Acción.
	 Definir si desean incluir a algunas personalidades importantes y contactarlas.
	 Determinar cómo y dónde se reunirán los participantes para presentar sus resultados y 
	 discutir sus conclusiones.
	 Decidir si querrán hacer una evaluación del Día de Acción y su impacto, y cómo hacerlo.

Biomonitoreo (esto debería discutirse con los expertos)
	 Especificar el enfoque del biomonitoreo (¿todas las especies o grupos específicos de especies?).
	 Aclarar cómo se va a trabajar con aquellos grupos de participantes que no son expertos.
	 Formular la(s) tarea(s) para estos grupos de participantes y definir cómo podrán beneficiarse con el conocimiento 	
	 específico de los expertos.
	 Determinar las herramientas y tareas requeridas para el biomonitoreo, como por ejemplo:
	 	 manuales de referencia;
	 	 listas ya preparadas de especies presentes en el lugar (de ser posible; bday@geo-media.de 
		  le puede ayudar en esto);
	 	 lunas de aumento, binoculares y/o microscopios;
	 	 dependiendo del enfoque del biomonitoreo: redes, salabardos o salabres, cuchillos, pegamento, etc.;
	 	 papel y lapiceros;
	 	 computadoras tipo laptop.

Programa
	 Preparar un “libreto” para el Día de Acción (a ser utilizado por los organizadores), que incluya el horario 
	 de las distintas actividades, los materiales necesarios y las responsabilidades respectivas.
	 Asegurar el suministro de los materiales de biomonitoreo según lo acordado con los expertos.
	 Preparar la presentación y discusión de las experiencias del biomonitoreo:
	 Reservar el lugar, asegurar que se cuente con suficientes sillas, mesas, etc.
	 Conseguir rotafolios y lapiceros, al igual que una computadora laptop, un proyector 
	 de datos y una pantalla.
	 De ser necesario: verificar la disponibilidad de un estrado, una tarima, etc.
	 Preparar los elementos (opcionales) de tipo oficial y/o cultural del programa, por ejemplo:
	 	 Redactar el discurso de inauguración.
	 	 Organizar una presentación musical, un número de danza, una exposición fotográfica o cual			 
		  quier otro entretenimiento que deseen ofrecer.
	 	 Contratar o preparar una barbacoa, cena o cualquier otro agasajo que deseen ofrecer.

Orientación y bienestar de los participantes
	 Organizar el transporte al lugar y/o proporcionar instrucciones sobre cómo llegar.
	 Preparar programas impresos y distintivos de identificación para los participantes.
	 Asegurar la disponibilidad de:
	 	 suficiente agua potable (!) y posiblemente otras bebidas y/o alimentos;
	 	 servicios higiénicos;
	 	 primeros auxilios.
	 De ser necesario y posible: preparar mapas generales del lugar para los participantes;
	 organizar y dar instrucciones a niños exploradores o scouts (por ejemplo, de una escuela cercana) 
	 para que ayuden a orientar a los grupos de participantes.
	 Si se requiere alojamiento: hacer las reservaciones necesarias.
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Capítulo 7: Prensa y medios de comunicación

Cómo atraer la atención del público sobre el Día de Acción y la biodiversidad

El Día de Acción está concebido para comunicar sobre la biodiversidad, y los medios de comunicación juegan un rol crucial 
como intermediarios entre los expertos y el público en general. Por lo tanto, deberían tomar parte en todo el proceso: desde la 
fase de planificación inicial hasta el evento mismo e incluso más allá de éste. Por lo general, al trabajar con los medios deberán 
considerar dos objetivos principales:

	 Asegurar una amplia cobertura en los medios durante el propio Día de Acción.
	 Sensibilizar a los medios respecto de los temas ambientales en general y la biodiversidad en particular.

En última instancia, querrán alentar a los medios a seguir reportando sobre estos temas mucho más allá del Día de Acción, y 
mantener al público en general interesado en el tema. En consecuencia, su labor con los medios debe constar de tres fases: 
antes, durante y después del Día de Acción.

1. Antes del Día de Acción

¿Quién va a tratar con los medios?
Es crucial designar al menos a un miembro de su equipo 
como responsable de las relaciones con los medios. Lo idó-
neo sería que fuera alguien con experiencia periodística y/o 
de relaciones públicas. Además, asegúrense de involucrar 
a sus socios del Día de Acción y convertir así el trabajo con 
los medios en un esfuerzo conjunto: es importante hablar 
con una sola voz, publicar comunicados de prensa con-
juntos (por ejemplo, con los logotipos de todos los socios) 
y compartir las tareas de organizar los eventos mayores 
como conferencias o sesiones informativas para la prensa. 
Si convocan a una conferencia de prensa, sus socios debe-
rían acompañarlos en el panel, por ejemplo para explicar su 
motivación para formar parte de este proyecto.

¿Qué podremos ofrecer?
Cualquier interacción exitosa con los medios de comunicación requiere mensajes clave, información pertinente y posibles 
“noticias”. Para preparar todo esto, pónganse en el lugar de un periodista: ¿Qué podría resultar interesante y atractivo para 
el medio y su público? ¿Qué tipo de noticias necesitan los periodistas? ¿Qué protagonistas (por ejemplo, algún experto) son 
comunicadores activos que podrían ser entrevistados por la prensa – antes y/o durante el evento?

¿A quién debemos contactar?
Tomen en consideración diferentes tipos de medios: diarios, estaciones de radio, canales de TV, agencias de noticias y medios 
en línea … a nivel local, regional, nacional e internacional. Recuerden que los diferentes medios tienen distintos grupos meta, 
que podrían interesarse por diversos aspectos del tema. Por lo tanto, deberían preparar distintas listas de repartición según el 
tipo de medio al que desean dirigirse y su orientación específica. Averigüen qué secciones editoriales podrían interesarse en el 
tema y traten de identificar a los periodistas que reportan sobre temas ambientales. Lo mejor es contactarlos personalmente 
con bastante anticipación.

¿Cuándo debemos iniciar los contactos con los medios?
Si están pensando convocar a una conferencia de prensa antes del evento, un buen momento para ello sería un mes antes – 
pero asegúrense de tener ya preparada toda la información pertinente. En forma alternativa, podrían difundir un comunicado 
de prensa para anunciar el evento.

prensa y medios

Entrevista de radio durante el Día de Acción para la Biodiversidad en 
Honduras, 2005
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Logística
Ustedes desean que los medios informen positivamente sobre su evento y los temas en cuestión. Por tal motivo, es importante 
facilitarles la vida a los periodistas en la medida de lo posible – antes y especialmente durante el Día de Acción. Esto incluye 
entregarles material (por ejemplo, un “kit” específico para la prensa) y preparar posibles “noticias”. Podrían pensar incluso 
en organizar una conferencia de prensa. En cualquier caso, pregúntense cómo quisieran que los medios trabajen en el lugar. 
Ocúpense de los aspectos logísticos: ofrezcan transporte, alimentos y bebidas a los periodistas durante el Día de Acción y pre-
gunten si necesitan alojamiento. Si esperan la presencia de representantes de los medios internacionales que requieren una 
visa o acreditación especial, es conveniente hacérselos saber tempranamente.

“Noticias”
comenzar tempranamente a desarrollar las noticias junto con los periodistas, de manera que éstos puedan trabajar con mayor 
eficiencia el Día de Acción. Tomen en cuenta que los distintos medios difieren en sus requerimientos: no todos querrán repor-
tar la misma noticia, ver el mismo sitio o entrevistar a las mismas personas.

Recuerden que los periodistas necesitan personas interesantes con las cuales conversar. Por lo tanto, deberían ponerlos en 
contacto con protagonistas locales, beneficiarios, expertos o quizás algún político o personaje prominente que podría contri-
buir a la noticia. Un típico protagonista es aquél que se beneficia con los servicios del ecosistema y/o ve afectados sus medios 
de vida por el estado del ecosistema, ya sea que éste esté intacto o en deterioro. Por ejemplo, la pérdida de biodiversidad 
puede afectar a las personas y contribuir a la pobreza. Si se están extinguiendo las especies de peces en un lago, un pescador 
podría ser un buen protagonista a entrevistar. Alternativamente, si un grupo local se encarga de conservar un bosque, tam-
bién allí hay buenos candidatos para un reportaje. Existen muchas otras opciones y los habitantes del lugar podrán indicarles 
quiénes son estos personajes interesantes.

También deberían ayudar a los entrevistados (protagonistas) a prepararse para su rol durante el Día de Acción. Recuerden que 
los fotógrafos y los equipos de camarógrafos de TV necesitan buenas tomas – piensen en posibles lugares o escenarios que po-
drían sugerirles. Los periodistas radiales necesitan clips de audio para su trabajo – piensen en posibles entrevistas, escenarios 
acústicos, etc. que podrían interesarles.

Fechas propicias
Tomando en consideración a los medios de comunicación, es crucial elegir una fecha apropiada para el evento. El 22 de mayo 
de 2010 – Día Internacional de la Biodiversidad – es un sábado. Lo ideal sería que su evento tuviera lugar unos cuantos días 
antes, de modo que los medios pudiesen publicar sus noticias el mismo 22 de mayo. Esto resulta especialmente inte-
resante para los diarios, puesto que a menudo reservan espacios para este tipo de noticias en sus ediciones de fin se semana. 
Si el evento se realiza el propio sábado, el primer día posible para publicar un artículo sería el lunes. Éste no suele ser un buen 
día para la cobertura de prensa, debido a que el evento competiría con muchos otros que se realizan los fines de semana y los 
diarios disponen de un espacio limitado.
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Si no logran organizar el Día de Acción antes del 22 de mayo, podrían pensar en centrarse en el 5 de junio. Al ser ésta la fecha 
del Día Internacional del Medio Ambiente, se trata de otro día conveniente para publicar noticias sobre el Día de Acción de la 
Biodiversidad. En términos generales, recomendamos que averigüen cuál sería una fecha preferida por los medios para dar a 
conocer las noticias y la consideren en su planificación.

2. Durante el Día de Acción

Una vez que todo está organizado, no sería mala idea convocar a la prensa a otra sesión informativa antes de llevar a los pe-
riodistas al lugar elegido. Una vez allí, es necesario designar a alguien para que acompañe a los representantes de los medios 
durante todo el Día de Acción y les dé apoyo mientras realizan entrevistas y toman fotos. Si piensan contar con la presencia de 
periodistas internacionales, podrían requerir intérpretes. Asegúrense de anotar cuáles son los medios presentes y consignar 
sus datos de contacto. Pregunten dónde y cuándo exactamente se publicarán los reportajes o las noticias y cómo obtener 
ejemplares o copias. 

3. Después del Día de Acción

Recomendamos que analicen qué acogida tuvieron sus mensajes sobre el Día de Acción y cuáles fueron las noticias y los re-
portajes publicados. Además es importante mantenerse en contacto con los periodistas, tanto con aquéllos que informaron 
sobre el Día de Acción como con aquéllos que no lo hicieron. En alguna fecha futura podrían contactar a estos últimos para 
ofrecerles nuevas noticias, temas y aspectos, o sugerirles posibles personas a entrevistar en relación con la biodiversidad.
 

Herramientas para trabajar con los medios de comunicación

Existen varias herramientas diferentes para trabajar con los medios: por ejemplo, comunicados de prensa, conferencias de 
prensa, entrevistas y conversaciones sobre temas contextuales. Aquí enumeramos algunos principios básicos para cada 
alternativa:

Comunicado de prensa
	 Responder a las 6 preguntas imprescindibles: ¿Qué, quién, dónde, cuándo, cómo y por qué?
	 Redactar oraciones cortas y utilizar un lenguaje claro, comprensible y amigable para el lector.
	 Incluir ejemplos que transmitan su mensaje clave.

Conferencia de prensa
	 Convocar a un panel, ¡pero no incluir a más de 3 o 4 oradores!
	 Dar instrucciones a los miembros del panel.
	 Asegurarse de contar con un moderador que guíe la conferencia de prensa.
	 Planificar suficiente tiempo para preguntas.

Entrevistas
	 Preparar su mensaje clave cuidadosamente.
	 Mantener en mente que cualquier cosa que digan en una entrevista puede ser publicada.
	 Utilizar un lenguaje claro y amigable para la audiencia.
	 Recordar que su voz (radio) y su apariencia visual (TV) son cruciales en las entrevistas.

Conversaciones sobre temas contextuales
	 Estas conversaciones se distinguen de las entrevistas en el sentido de que su finalidad principal es 
	 informar a los periodistas.
	 Aun así, es posible que un periodista desee citar algunas palabras suyas: en este caso, es necesario aclarar 
	 con el periodista cuáles podrían ser citas publicables y cuáles no deben publicarse. 

prensa y medios
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Lista de control 7: Prensa y medios de comunicación

Antes del Día de Acción
	 Designar a una persona de su equipo como responsable de todo lo relacionado con los medios.
	 Identificar y formular su mensaje clave.
	 Pensar en posibles noticias, protagonistas, oportunidades para fotos y escenarios que pudieran sugerir 
	 a los periodistas de la prensa escrita y a los equipos de radio y TV durante el evento del Día de Acción.
	 Recolectar las direcciones y los datos de contacto de todos los medios
	 (locales, regionales, nacionales e internacionales).
	 Asegurarse de distinguir entre prensa escrita, radio, TV, agencias de noticias y medios en línea.
	 Averiguar sobre las secciones editoriales pertinentes y los periodistas encargados de los temas 
	 ambientales, y anotar sus direcciones/ números de teléfono.
	 Contactarlos personalmente con anticipación e informarlos sobre el Día de Acción.
	 Hacer listas de repartición para los diferentes tipos de medios.
	V erificar si algunos medios de comunicación podrían convertirse en socios o patrocinadores 
	 oficiales para su Día de Acción. 
	 Publicar un comunicado de prensa e información adicional para anunciar el Día de Acción.
	 Preparar un “kit de prensa” (comunicado final de prensa, información sobre antecedentes como fichas  de datos 		
	 sobre la biodiversidad, el ecosistema a visitar, los socios, los participantes, los protagonistas y 	 sus noticias, tal vez 	
	 con fotos y/o DVD).
	 Posiblemente organizar una sesión informativa o conferencia de prensa preparatoria.
	 Enviar invitaciones adicionales a los medios de comunicación para el propio Día de Acción.
	 Preparar listas de confirmación para anotar las respuestas afirmativas. De este modo sabrán quién
	 va a participar.
	 Preparar la logística de transporte, alimentos, bebidas y posible alojamiento para los representantes 
	 de los medios.
	 De ser pertinente, informar a los medios internacionales sobre los requisitos de visa y/o acreditación.
	 Informar a los medios sobre las condiciones climáticas en el lugar.
	 Dar instrucciones a posibles protagonistas, beneficiarios, expertos y participantes sobre su rol como 			 
	 posibles entrevistados.
	 Tal vez organizar una segunda sesión informativa o conferencia de prensa justo antes del evento.

Durante el Día de Acción
	 Tener preparado todo lo relacionado con la logística y el material informativo.
	 Contar con alguien que acompañe a los representantes de los medios en el lugar.
	 Hacer arreglos para disponer de traductores / intérpretes si esperan la presencia de medios internacionales.
	 Hacer una lista de todos los medios de comunicación y periodistas presentes durante el Día de Acción.

Después del Día de Acción
	 Hacer una lista de los reportajes publicados.
	 Pedir a los diarios que les proporcionen copias de sus artículos.
	 Pedir a las estaciones de radio y TV que les proporcionen grabaciones de sus programas.
	 Analizar lo siguiente: ¿Cómo fueron los reportajes de los medios sobre el Día de Acción? 
	 ¿Qué acogida tuvo el mensaje?
	 Compilar una documentación de los reportes de prensa y los spots/ las entrevistas en radio y TV.
	 Hacer una lista de posibles destinatarios para esta documentación y enviársela.
	 Actualizar las direcciones de los medios de comunicación que tienen registradas y agregar los 
	 nuevos contactos hechos durante el Día de Acción.
	 Continuar informando a los periodistas sobre temas relacionados con la biodiversidad.
	 Ofrecer a los periodistas y medios que estuvieron presentes alguna información posterior 
	 relacionada con el Día de Acción.
	 Ofrecer resúmenes y material informativo/ fotografías a aquellos periodistas y medios que no 
	 estuvieron presentes.

prensa y medios
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Capítulo 8: Otros tipos de cobertura y comunicación

Cómo informar al mundo sobre su Día de Acción

	 La comunicación es indispensable para el éxito de cualquier  
	 campaña y proyecto. Aparte de hacer participar a la prensa y  
	 los medios de comunicación, ustedes deberían tomar sus pro- 
	 pias medidas para comunicar sus actividades y los resultados 
	  de su Día de Acción, con el apoyo de una gestión exitosa de 
	  relaciones públicas a nivel local o nacional.

	 Además, como su Día de Acción forma parte de una iniciativa 
	  global, existen ciertos requisitos mínimos de cobertura par 
	  apoyar los esfuerzos de comunicación en pro de la biodiversi- 
	 dad a nivel internacional. Por favor no olviden enviarnos un in- 
	 forme sobre sus actividades y eventos principales a la oficina de 
	  coordinación del Día de Acción global en GeoMedia, Bonn –  
	 Alemania (bday@geo-media.de). 

Nivel internacional

Naturalmente podrán usar sus propios recursos de comuni-
cación y relaciones públicas nacionales (véase más adelante) 
como base para sus informes a nivel internacional. Aquí les 
ofrecemos alguna información sobre el tipo de cobertura y 
presentaciones que se han planificado a nivel internacional:

Los informes de todos los países participantes se recolectarán para una documentación impresa final que se remitirá a distin-
tas partes interesadas (políticos, instancias de decisión, patrocinadores y el público en general), con una perspectiva panorá-
mica de todas las actividades mundiales relacionadas con el Día de Acción Global de 2010. Los resúmenes de todos los Días de 
Acción también se publicarán bajo www.biodiversity-day.info. 

Adicionalmente, se prevé llevar un folleto especial y posiblemente una película o presentación en PowerPoint con lo más des-
tacado de los diferentes países a la Asamblea General de las Naciones Unidas en septiembre de 2010 en Nueva York, y a la X 
Conferencia de las Partes (COP 10) en octubre de 2010 en Nagoya, Japón.

Ciertamente se buscarán oportunidades adicionales para presentar el mosaico global de los Días de Acción con el fin de atraer 
la atención internacional sobre la biodiversidad y la importancia de los ecosistemas. El recuadro de la siguiente página resume 
los requisitos mínimos de cobertura que les pedimos aportar a las presentaciones internacionales.

Nivel nacional

¿Qué herramientas elegir?
Están ustedes en plena libertad de decidir qué formas y herramientas desean utilizar en su país, y cuáles serían las más apro-
piadas en relación con sus actividades y circunstancias específicas. Una herramienta básica de comunicación podría ser un 
prospecto o tríptico que proporcione información clave sobre su Día de Acción, el ecosistema seleccionado y las actividades 
previstas. También podrían pensar en un medio de información más amplio como un folleto de varias páginas, que les permi-
tiría agregar fotografías y material de índole general sobre la biodiversidad y los ecosistemas. Por otro lado, tal vez deseen 
preparar una publicación dirigida a un grupo meta específico, como un prospecto o boletín para las escuelas.

¿Cómo diseñar las publicaciones?
Asegúrense de utilizar un lenguaje claro, ágil y amigable para el lector, y un formato que atraiga toda la atención posible. 
Tomen en cuenta los intereses específicos y las interrogantes que su grupo meta podría tener respecto de la biodiversidad en 
general y el Día de Acción en particular. Por favor hagan uso de las pautas de diseño incluidas en el capítulo 5 para apoyar la 

Informe oficial del Día para la Biodiversidad 2007 en Vietnam

cobertura y CommunicaciÓn
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imagen de marca general de la iniciativa. Dentro de estas pautas mínimas, evidentemente están ustedes en libertad de añadir 
cualquier otra cosa que se adecúe a sus propósitos y sus grupos meta.

Requisitos de cobertura para el nivel internacional

Antes de su Día de Acción Nacional (fecha límite: 31 de marzo de 2010)
	 Un perfil de su proyecto con los principales datos y cifras para la página web(entre 1500 y 2500 caracteres,
	  lo cual representa 1 página como máximo):
	 	 país, región, lugar y fecha de su Día de Acción;
	 	 características especiales del ecosistema y por qué lo eligieron;
	 	 enfoque del biomonitoreo planificado (¿cuál será la tarea para ese día?);
	 	 tipo y número planificado de participantes.
	 Opcional: una selección de 3 a 5 fotografías atractivas del lugar y/o sus habitantes, un corto clip de video, 
	 una entrevista o noticia.

Después de su Día de Acción Nacional (fecha límite: 30 de junio de 2010)
	 Un informe breve que describa las principales actividades durante el Día de Acción 
	 (3000 – 4000 caracteres, alrededor de 2 páginas como máximo. ¡Por favor asegúrense de redactar su  
	 informe breve de manera clara, atractiva y entretenida!):
	 	 país, región, lugar y fecha de su Día de Acción;
	 	 características especiales del ecosistema y por qué lo eligieron;
	 	 enfoque de las actividades y principales resultados;
	 	 tipo y número real de participantes.
	 	 Una selección de 10 a 20 fotos atractivas de su Día de Acción.
	 Opcional: copias de los reportajes en los medios sobre su Día de Acción o enlaces (links) hacia ellos.
	 Opcional: una entrevista adicional o una semblanza de un protagonista interesante o una anécdota ocurrida 
	 dentro 		
	 Opcional: clips de audio y de video atractivos, producidos durante los preparativos del Día de Acción o durante 		
	 el mismo (o tal vez incluso después del evento). 

Por favor remitan todos sus documentos en inglés. Si eso no fuese posible, aceptamos de buen grado las contribuciones en 
francés, español o alemán – aunque una “traducción de  cortesía” al inglés siempre será bienvenida.

Muy importante: siempre que envíen fotos, videos u otro material audio visual, por favor asegúrense de contar con 
los derechos mundiales de reproducción y/o utilización.

Otras opciones
Aparte de las publicaciones impresas, quizás quieran considerar la producción de material audiovisual en formato de CD o 
DVD sobre el Día de Acción. Una página web especial también es una herramienta muy atractiva – en especial si se ofrecen 
elementos interactivos como un chat o un foro donde los usuarios pueden hacer aportes sobre el tema. Asegúrense de que 
cualquier chat o foro sea supervisado por alguien de su equipo - ¡sería desastroso si alguien publicara comentarios racistas o 
material inapropiado en su página web!

Cuándo comunicar
Un prospecto es recomendable sobre todo para anunciar el evento, puesto que provee sólo información básica. Un boletín 
es útil antes del evento para atraer la atención del público sobre la biodiversidad y sus actividades, mientras que una edición 
posterior podría presentar los resultados. Para un folleto necesitarán materiales del Día de Acción (fotografías, noticias, en-
trevistas), de modo que podría ser una herramienta perfecta para la etapa posterior al evento. En cuanto a DVD y otros mate-
riales audiovisuales, es mejor publicarlos después del Día de Acción, porque entonces ya contarán con las fotos, los clips de 
audio y de video y las entrevistas que necesiten. También podrían pensar en un DVD sobre los preparativos del Día de Acción, 
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con semblanzas, entrevistas o clips que muestren los quehaceres de su equipo en plena acción con miras al evento. A su vez, 
las páginas web especiales deberían crearse con bastante anticipación respecto del evento, con actualizaciones sucesivas a 
lo largo del proyecto. 

Para cualquier tipo de publicación, asegúrense de recolectar material pertinente, noticias interesantes, clips y fotografías a 
lo largo del proceso. Y recuerden: es mejor centrarse en unas cuantas herramientas de comunicación y mantenerlas bien ac-
tualizadas, en lugar de contar con toda una gama de materiales desactualizados o descuidados. Si su presupuesto lo permite, 
podrían pensar en contar con apoyo profesional para crear y mantener sus comunicaciones.

Lista de control 8: Otros tipos de cobertura y comunicación

Nivel internacional
Antes del Día de Acción
	 Recolectar los datos y las cifras principales para su perfil de proyecto.
	 Opcional: seleccionar fotos, clips breves o noticias que quisieran añadir.
	 Remitir sus materiales como máximo el 31 de marzo a bday@geo-media.de.

Después del Día de Acción
	 Preparar un informe breve sobre el Día de Acción.
	 Seleccionar las fotografías que acompañarán a su informe.
	 Opcional: recopilar copias de los reportajes en los medios sobre su Día de Acción o enlaces (links) hacia ellos.
	 Opcional: recopilar posibles noticias, entrevistas, semblanzas de protagonistas o fotografías adicionales que 
	 quisieran agregar a su informe.
	 Opcional: seleccionar clips de audio y de video que les gustaría ver publicados.
	 Remitir sus materiales como máximo el 30 de junio a bday@geo-media.de.
	 Asegurarse de conseguir copias de las publicaciones finales, a fin de poder incluir enlaces (links) hacia ellas,
	 por ejemplo en su propia página web sobre el Día de Acción.

Nivel nacional
	 Identificar el tipo de publicaciones que planean producir.
	 Designar a un miembro de su equipo para que se responsabilice por los materiales de relaciones públicas.
	 Analizar si podrían necesitar (y costear) apoyo profesional por parte de un periodista, experto en relaciones 
	 públicas, fotógrafo, equipo de camarógrafos y/o experto en diseño gráfico.
	 Recolectar información básica para sus materiales.
	 Identificar posibles noticias que quisieran publicar, así como potenciales entrevistados o protagonistas que podrían 
	 ser apropiados para su documentación.
	 Contactar a estos protagonistas y entrevistarlos.
	 Tomar unas cuantas fotos –o, si lo desean, clips de audio y de video– a lo largo del proceso, de modo que puedan 		
	 hacer uso de estos materiales más adelante.
	 Preguntar a sus socios si pueden hacer una contribución a sus publicaciones.
	 Producir una lista de destinatarios para todas sus publicaciones (tales como organizaciones ambientalistas, escue	
	 las, autoridades e instancias de decisión locales, el público en general, empresas, medios de comunicación…).
	 Determinar el formato, tamaño y diseño de sus publicaciones.
	 Seleccionar las fotografías que se usarán.
	 Considerar el uso de ilustraciones adicionales como gráficos o mapas.
	 Fijar una fecha límite para tener lista cada publicación.
	 Designar a un equipo editorial – o al menos designar a un editor dentro de su equipo.
	 Redactar los documentos usando la información recolectada y otros materiales. OJO: redactar de manera clara, 		
	 ágil, entretenida y amigable para el lector.
	 Determinar los canales de distribución para sus publicaciones (¿entrega en físico, correo electrónico, otros?).
	 Para publicaciones impresas: seleccionar a una imprenta de precios razonables.
	 Fijar la fecha definitiva para tener lista cada publicación.
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Capítulo 9: Aspectos financieros

Presupuesto y posibles fuentes de apoyo

Considerando la gran diversidad de países que participan en este proyecto global, y la amplia gama de posibles enfoques y 
programas, este capítulo sólo puede ofrecer consejos muy generales con respecto a presupuestos y posibles fuentes de apo-
yo. Por favor, pasen por alto cualquier sugerencia que no sea pertinente para ustedes, pues podrían ser de utilidad para otros.

En líneas generales, el presupuesto para su Día de Acción dependerá en gran medida del lugar elegido, el número de partici-
pantes y cualquier actividad especial que decidan organizar. Hablando de extremos opuestos: obviamente es menos costoso 
llevar 50 participantes a un lugar de fácil acceso y finalizar la jornada en torno a una fogata que llevar a 1000 personas a un 
paraje remoto e invitarlas a una cena de gala por la noche. Ambos extremos son posibles – al igual que muchísimas opciones 
entre uno y otro. Su presupuesto definirá, al menos en parte, lo que resulte factible en su situación. 

Importante: ¡Por favor recuerden que no se trata de una competencia para ver quién organiza el evento más grande o más 
costoso! Este proyecto se centra en la calidad, no en la cantidad: un programa modesto pero decoroso, con unos cuantos 
expertos competentes y algunos participantes motivados, puede ser mucho más interesante y crear un impacto mayor que un 
evento muy sofisticado con centenares de personas que no están realmente interesadas en el tema.

Nuestra experiencia nos enseña que los principales ítems de un presupuesto para el Día de Acción son:

	 transporte de ida y vuelta hacia el lugar del evento;
	 alimentos y bebidas para los participantes;
	 alojamiento (de ser pertinente);
	 actividades especiales durante la velada (como una cena o barbacoa);
	 producción de una película (de ser pertinente).

Si su presupuesto es limitado (¿y quién está libre de ese problema?), quizás les convendría buscar patrocinadores que estén 
dispuestos a apoyarlos. En algunos países, existen fondos públicos especiales a los que se puede acceder presentando una 
solicitud. En otros lugares, es más probable que se pueda conseguir aportes de organizaciones privadas.

Recomendamos que consideren varias opciones: algunos patrocinadores podrían interesarse enormemente en esta iniciativa 
y ofrecerles una donación global para su presupuesto del Día de Acción. Otros podrían estar dispuestos a financiar elementos 
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específicos, como el transporte, la producción de artículos de recuerdo para los asistentes o una actividad en particular que a 
ustedes les gustaría organizar. 

Por otro lado, recomendamos que no sólo piensen “en grande” o en aportes en dinero: Las contribuciones en especie, incluso 
si son pequeñas, también pueden aliviar su presupuesto. Por ejemplo, una escuela local puede ofrecerles su auditorio gratui-
tamente para organizar allí la reunión de clausura del Día de Acción. Una compañía de autobuses podría transportar sin costo 
a todos sus participantes si ustedes a su vez se ofrecen a colocar su logotipo en sus materiales informativos. Una organización 
pública o privada podría donarles materiales de escritorio con su logotipo, de manera que no tendrían que gastar en papel y 
lapiceros. En general, el identificar a patrocinadores o contribuyentes a menudo es sólo cuestión de creatividad: si ustedes 
hacen un listado de todo lo que necesitan para las actividades planificadas y juntan a sus colegas para una lluvia de ideas, se 
sorprenderían de todas las sugerencias interesantes que saldrían a relucir.

En cualquier caso, suele ser de mucha ayuda que se pongan en el lugar de sus patrocinadores potenciales antes de abordarlos: 
¿Qué podría interesar a esta persona u organización en particular? ¿Qué beneficios sacarían para sí al contribuir a su proyec-
to? Cuanto más ventajosa resulte su propuesta para los potenciales patrocinadores, más probable es que les otorguen su 
apoyo. 

Puesto que las circunstancias relativas a los aspectos financieros y a los patrocinadores divergen tanto de país en país, de re-
gión en región y de Día de Acción en Día de Acción, este capítulo no incluye una lista de control. Es obvio que (a) ustedes nece-
sitan presupuestar todas sus actividades y (b) querrán identificar diferentes tipos de patrocinadores. Como último consejo, les 
recomendamos que consulten a una persona versada en finanzas (de ser posible, un recaudador de fondos con experiencia) 
cuando planifiquen su Día de Acción.
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Hoteles y servicios de catering locales ofrecieron descuentos especiales para una cena de gala después del Día de Acción en Sudáfrica



Como fuente de inspiración: Ejemplos de patrocinios para anteriores  
Días de Acción

Empresas privadas

	 a aerolínea colombiana “Avianca” incluyó un reportaje sobre el Día de Acción Nacional de 2001 en su 			 
	 revista para pasajeros a bordo.
	 La empresa alemana de bebidas gaseosas “Bionade” donó las bebidas para el Día de Acción de
	 2008 en Sudáfrica.
	 La empresa suiza de caramelos a base de hierbas “Ricola” contribuyó con una donación a un Día de 
	 Acción que se concentró en hierbas medicinales.

Organizaciones públicas

	 En los Días de Acción de la Biodiversidad de Honduras y Sudáfrica, las fuerzas armadas ofrecieron 
	 vuelos gratuitos en helicóptero para sobrevolar los lugares elegidos y así facilitar las fotografías  
	 aéreas de los periodistas.
	 ÖBB, la empresa pública de ferrocarriles de Austria, ayudó a transportar a los participantes 
	 del Día de Acción.
	 El “Instituto Alfred Wegener de Investigación Polar y Marina” (AWI) ofreció gratuitamente el uso de 
	 un barco y tres botes en 2006 para tomar parte en un Día de Acción en la costa alemana desde  
	 las aguas del Mar del Norte.

Organizaciones privadas

	 La “Deutsche Wildtier Stiftung” (“Fundación Alemana de Animales Silvestres”) ofreció su parque en 
	 Alemania Oriental en 2009 y patrocinó los costos de alojamiento, alimentos y bebidas.
	 La ONG alemana “BUND” pagó los honorarios de un coordinador durante seis meses para preparar 
	 un Día de Acción en siete diferentes zonas del llamado “Cinturón Verde”, formado por la antigua  
	 línea fronteriza entre ambas Alemanias. 
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